PLAN PRZEDSIEWZI ECIA
METRYCZKA PLANOWANEJ DZIALALNO SCI GOSPODARCZEJ:

Imi¢ i nazwisko osoby
zaktadajacej firme,

nazwa firmy

Adres siedziby
I miejsc wykonywania

dziatalnosci

Telefony

e-mail

CHARAKTERYSTYKA PRZEDSWZIECIA
- DANE DOTYCZ ACE LOKALIZACJI - opismiejsca lokalizacj(siedziby i miejsca

wykonywania- uzasadnienie wyboru, rynkowe i ekonomiczne aspejbpru okrélonej lokalizaciji,
powierzchnia magazynowa, produkcyjna, handlowarowa, socjalna, powierzchnia terenu, forma
wiasnaci, zasady umowy najmu/dziewy — cena i inne optaty, zyzek lokalizacji z pozyskiwaniem
klientow i rozwojem firmy

- OPIS PRZEDSIEWZI ECIA

Rodzaj przedsewziecia (brarza, segment, profil, np.: handel, produkcja, usjuginaley
poda’ petne i doktadne dane oraz symbol podklasy PKD:



Opis produktu:
Rodzaj oferty (szczegétowy opis oferty wg grup rodzajowych

Gtéwne cechy funkcjonalno-uytkowe produktu (gtéwne cechy i zalety oferty dla jej
odbiorcow:

Elementy przewagi konkurencyjnej oferty (np.: ceny, innowacyjnd, specyficzna

forma sprzeday lub procesu produkcyjnego, iXp.

Struktura organizacyjna firmy — zasobypersonalne:

Charakterystyka witasciciela firmy i pracownikdw (w tym wspotpracownikow-
nalely uwzgédni¢ rodzaj stanowisk, okres i foerzatrudnienia, zakres oboyakdéw pracownikéw,
oczekiwane kwalifikacje pracownikéw,sdeadczenie zawodowe i wyksztatceniesaitziela tworzonej
firmy):



Uprawnienia zawodowe, licencje, koncesje, pozwoleni certyfikaty wiasciciela
(Uwaga nalezy uwzgedni¢ posiadam wiedz i umiegtnasci, posiadane kwalifikacje i uprawnienia
w zakresie zwizanym z profilem firmy)

Maj atek wiasny wiaciciela, jaki bedzie zaangaowany w tworzone przedsgwziecie
(srodki finansowe i materialne, np: posiadane lokadamochody, spez biurowy i komputerowy,
srodki pienezne, itp.; naléy teZ uwzgkdni¢ zasoby, jakimi wigiciel ma méliwos¢ dysponowa
na zasadachayczenid:

- OCENA RYNKU

Analiza popytu — odbiorcow:

Okreslenie klienta docelowegdsegment klientéw np.: obszar bratowy, geograficzny,
klient indywidualny- grupa wiekowa lub zawodowa, ocenazliweosci nawigzania wspotpracy- listy
intencyjne, portfele zawartych uméw i porozuimewspotpracy z gtownymi zleceniodawcami, znaki
towarowe, marka produktéw, sposoby pozyskiwanentdiw,itp.):

Preferencje i oczekiwania klienta docelowegdgw tym uwzgldni¢ naley réwnie
zjawisko sezonowoi popytu, jego wielk@, kierunki zmian, itp:



Dostawcy:

Okreslenie dostawcow docelowych (lokalizacja, zasady wspotpracy, wiefko
planowanej wspétpracy, portfele zawartych umowriogamie: o wspotpracy, w tym réwnie siecy
franchisingow, stopie: zalenasci rozwoju firmy od dostawcow, i)p

Analiza konkurencji:

Nasycenie rynku ofegt konkurencji i jej charakter (ksztattowanie pody
w wybranej bragy, wysgpowanie nisz rynkowych, nasycenie rynku gfeonkurencyjn)

Gtéwni konkurenci i ich ocena (lokalizacja gtéwnych konkurentéw, ich rodzaj, nazwa
oferta, ocena dziatalnii, poziom cehn



Narzedzia marketingu-mix:

Produkt (wyré&niki oferty, np.: wielkéci jednostkowe jakie dolg oferowane odbiorcom,
rodzaje opakow& maliwosci zwrotéw, gwarancje, skiad surowcowy, j&ko oddziatywanie
nasrodowisko, marka, itp.

Cena (rodzaje cen, sposob kalkulacji, rabaty, promocje;évnanie do konkurencji i cen
na rynky:

Promocija:

- reklama (rodzaje planowanej reklamy i uzasadnienie ich wybmraz oczekiwane efekty
ekonomiczne dla firmy

- public relations (sposoby ksztattowania wizerunku firmy, budowanitacie
z odbiorcami i otoczeniem

Dystrybucja (np.: wsp6tpraca z przedstawicielami handlowymicisiei transportowo-
magazynowymi, kanaty sprzegiawspotpraca z sieciami handlowymi, Jtp.



- ANALIZA SWOT

Otoczenie wewatrzne (np.: majgtek, kapitaty, personel, zard, wtaciciele, historia i opinia
o firmie/wlascicielach, produkt, lokalizacja, koszty, ¥Xp.

Silne strony Stabe strony

Otoczenie zewgtrzne (np.: wielkai¢ konkurenciji i jej pozycja rynkowa, nasycenie rynku
produktami, tendencje zmian popytu, polityka goaperh i fiskalna pastwa, otwarcie rynkéw
zagranicznych, poziom cen i dochodow na rynku, itp.

Szanse Zagraéenia

- ANALIZA FINANSOWA

Zatozenia do analizy finansowey:

- kalkulacja przychodow (uwzgkdni¢ przychody ze wszystkigtodet, podstawy szacowania
wielkasci przychoddéw, may, wielkg¢ zmienngci sezonowgj

- kalkulacja kosztéw (podstawa kalkulacji, podziat kosztéw na state ieme

- zasady rozliczé podatkowych i z tytutu ubezpieczé spotecznych:




